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v NECESSITAT detectada

Els pares s’esforcen

Els fills i filles ens molt, pero el cap de
absorbeixen tant que quasi setmana estan cansatsi
no podem dedicar temps m’avorreixo de fer sempre
4,:9 lliure a nosaltres mateixos. el mateix pero... A
> { =
i No estarem deixant una mica cCom a Queé farem aquest ‘l;
S L :
de banda les nostres vides: FAMILIA cap de setmana
/
3 Trobem a faltar viatjar sols de tant goama Trobo a faltar les colonies: 44\
— en tant i divertir-nos en parella pero... PERSONES viure aventures divertides amb >
L companys i amics pero... =
o ~
A'O' Com ho fem? (%)
A qui demanem el favor? ngq tfalta per 'les7
Som uns egoistes? proximes colonies
No podria ser
abans?
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V Solucio KONANIMA

Turisme familiar classic
(familia viatja junta)
Molt recomanable, pero
no resol la necessitat.

Activitats diferenciades
en destino aporten la
llibertat demandada.

Conciliacio vida
intrafamiliar

Deixar els fills a
carrec d’altres familiars

SOLUCIONS ACTUALS

Recurs sobreutilitzat
en el dia adia.

Sentiment d’egoisme
propi i alie.

NECESSITAT

Crear un producte innovador
en turisme infantil de cap de
setmana que...

- Ofereixi als nens diversio i noves
experiencies: prescriptors.

- Permeti a la parella fer turisme
amb total llibertat: clients.

- Compti amb la total confianca
dels pares: partners.

- Tingui una logistica familiar

senzilla i autonoma: equip. /
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v KONANIMA i els nostres partners

INSTAL-LACIONS
@ INEANTILS FUNDACIONS / ESCOLES

Facilitat l l ¢ TEMPS LLIURE

« Facilitat per reservar places per als nostres . :
nens, assegurant-nos que podem oferir el @ ’ Monltprlsftdetqualltat,
nostre producte amb total confianca. :i ’Fc)if/ictlgt; fiae ieen:ps

« Aportar el vostre coneixement i experiencia de lleure per a nens
al nostre producte perque el cap de setmana (caps de setmana).

infantil sigui un éxit.

C _ ! + Idees per al disseny
- Referéncies sobre els col-legis que confien d’activitats ladiques,

) . .
en vosaltres a I’hora de contractar culturals i/o esportives.

colonies i estades per als seus alumnes. .
+ Assessorament perquée

el nostre producte

TRANSPORT - Vehicles especialment adaptats tingui les garanties
NENS  peraltransport de nens, BT TIEE @ it
@ certificats en seguretat i qualitat. els nivells.
+ Referéncies sobre
els col-legis que
us confien els
seus alumnes.

« Flota flexible en funcié de les necessitats
del projecte.

« La vostra experiéncia en transport

aeroport/nens. ) B
« Orientacié sobre

quins projectes
solidaris s’alineen
amb la nostra missio.

+ Referéncies sobre els col-legis que us
confien el transport dels seus alumnes.
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v El mercat de KONANIMA

Mercat TOTAL: 85.000 nens (*)
Totalitat de 'univers amb necessitats que poden ser satisfetes amb l’oferta de Konanima.

Families amb fills escolaritzats a educacié primaria (6 a 12 anys)
a Barcelona ciutat: 36.000 nens a centres publics i 49.000 a privats/concertats.

Mercat POTENCIAL: 52.000 nens (*)

Alumnes de Primaria a Barcelona ciutat

Segment del mercat que a més de desitjar el nostre
servei esta en condicions d’adquirir-lo: Families amb
fills en escoles concertades de Barcelona + escoles
publiques de Les Corts i Sarria-Sant Gervasi.

Sants-Montjuic Ciutat Vella
[Privat] [Privat]
Nou Barris 2,712 1.584 Sarria-
[Privat] Sant Gervasi
2.952 [Privat + Public]
12.216
Gracia
[Privat] \.
3.024
Sant Andreu /
[Privat ] Sant Marti
3.360 [Privat]
Horta- 9.456
Guinardé
[Privat] \
4.848 L’Eixample
Les Corts [Privat]
[Privat + Public] 7.152
5.064
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Mercat OBJECTIU: 17.000 nens (*)
Alumnes de Primaria a la zona d’influéncia

Segment que s’identifica clarament amb la
nostra missio, els nostres objectius i la imatge
del nostre projecte: Families amb fills escolaritzats
als districtes de Les Corts i Sarria-Sant Gervasi
(public + privat/concertat).

Sarria-Sant Gervasi
Les Corts [Public]
[Pablic] 1.464
1.752

Les Corts
[Privat + Sarria-
Concertat] Sant Gervasi
3.312 [Privat +
Concertat]
10.752

( *) Font de dades: Document IP01 - Oferta inicial dels centres. Data 10/04/2018. Direccié d’accié educativa.
Area de servei i educacid i territori. Consorci d’Educacid de Barcelona. Generalitat de Catalunya.

Qué farem el PRIMER ANY?
Ens dirigir-nos només al nostre
mercat objectiu.
« Publicitat a revistes locals dels
districtes objectiu.

- Propaganda a instal-lacions per a
nens i collegis de la zona.

PRIMER ANY | Hivern | Primavera | Tardor

Nens per cap
de setmana >0 %0 60

Percentatge Mercat Objectiu = 14%

Queé farem el SEGON ANY?
Consolidar el mercat objectiu i créixer
cap al mercat potencial.
« Boca-orella entre pares i entre
alumnes/amics.
« Suport dels nostres partners.

« Posicionament web. Xarxes socials:
accions solidaries.

SEGON ANY | Hivern | Primavera | Tardor

Nens per cap 80 150 90
de setmana

Percentatge Mercat Potencial = 7%



v Els nostres OBJECTIUS

= Refor¢ar la vida = Donar a coneixer = Fomentar valors
en parella. el turisme infantil entre els nens com
de proximitati els I’amistat, solidaritat i

—= QOferir als nens una

X e seus valors. responsabilitat a través
alternativa divertida

de les nostres activitats.

per fugir de la rutina. — Oferir al sector un
i negoci estable en = Retornar a la societat
= Valorar mes el temps temporada baixa i part dels beneficis
que dediquem als caps de setmana. empresarials fent

nostres fills (i viceversa). donacions a projectes

= Publicitar entre solidaris de proximitat.

= Proporcionar un les families les

xuti d’energia per

. it iniciatives solidaries = Involucrar als nostres
C?n Inuar a'f“ ?l)'(l dels nostres partners. clients en projectes
el projecte tamiliar. solidaris.

Les imatges d’aquesta presentacié sén amb drets protegits Disseny de LOGO + Presentacié > SaraMompart.com

i han estat adquirides a www.123rf.com.
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